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Agenda szkolenia Google Ads

DZIEN 1 - BASIC

1. Promocja witryny w Internecie

Wprowadzenie do reklamy internetowej

Rynek reklamy internetowej w Polsce i na $wiecie

Psychologia wyszukiwania uzytkownikéw - wyszukiwarka a Twoi klienci
Zasieg Google Ads - rodzaje kampanii Google Ads

Podstawowe pojecia i zasady dziatania Google Ads

2. Konfiguracja i zarzadzanie Google Ads w praktyce

w

Zaktadanie konta Google Ads( ¢wiczenia)
Konfiguracja i rodzaje ptatnosci za reklame Google Ads(¢wiczenia)

Nawigacja po koncie Google Ads ( ¢wiczenia)

Google

PN
Qg;gj Orange Juice

Organizacjai struktura konta reklamowego

Tworzenia pierwszej kampanii w wyszukiwarce (¢wiczenia)
Podstawowe ustawienia kampanii (¢wiczenia)

Planowanie i opracowanie listy stow kluczowych (¢wiczenia)
Tworzenie tekstéw reklamowych (éwiczenia)

Tworzenie rozszerzen reklamowych (¢wiczenia)

Wynik jakosci (Quality Score)
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Planowanie i budowa efektywnej kampanii w wyszukiwarce
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4. Sie¢ reklamowa Google
e |Istotasieci reklamowej - Google Display Network
e Rodzaje ptatnosci i dostepne formaty reklam GDN
e Mozliwosci kierowanie w sieci reklamowej Google (¢wiczenia)

e Tworzenie reklamy graficznej bez grafika (¢wiczenia)

5. Sledzenie rezultatéw i optymalne budzetowanie

e Omoéwienie rodzajéw konwers;ji

Konfiguracja konwersji na koncie reklamowym (¢wiczenie)

e Tworzenie raportu menedzerskiego oceniajgcego efektywnosé kampanii (¢wiczenie)

Budzetowanie konta proporcjonalnie do efektywnosci kampanii (¢wiczenie)
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DZIEN 2 - PROFESSIONAL

1. Planowanie lejka zakupowego

o Proces decyzji zakupowych
o Stworzenie lejka zakupowego (¢wiczenie)

o Omodwienie modelu atrybucji

2.Optymalizacja i poprawa skuteczno$ci Google Ads

o Optymalizacja struktury konta reklamowego zgodnie ze strategia

o Badanie konkurencji i poprawa widocznosci promowanej oferty

o Badanie popytu i rentownosci stow kluczowych
o Metody optymalizacji wyniku jakosci Quality Score
o Optymalizacjareklamitypéw rozszerzeniareklam

o Optymalizacja strony docelowej kampanii

3.Remarketing

o Istotaremarketingu i budowa list odbiorcéw (¢wiczenia)
o Remarketing w sieci reklamowe;j
o Remarketing w wyszukiwarcje (RLSA)

o Optymalizacja kampanii remarketingowych

4. Kampanie produktowe (Product Listing Ads)

o Feed produktowy i tworzenie kampanii PLA
o Zarzadzanie kampanig produktowa

o Optymalizacja kampanii PLA
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5. Kampanie YouTube

o Potencjat reklamy video w YouTube
o Mozliwosci kierowania kampanii

o Tworzenie i optymalizacja kampanii

6. “Nowe” typy kampanii w Google Ads

o Kampanie typu Discovery - istota, tworzenie, optymalizacja
o Kampaniatypu DSA - jak to dziata, konfiguracja i optymalizacja

o Kampanie typu Performance Max - mozliwosci, tworzenie kampanii, optymalizacja

7. Automatyzacja i wspomaganie pracy z Google Adwords

o Editor Google Ads
o Reguty automatyczne, przyspieszajace prace
o Woykorzystanie skryptéw na koncie Google

o Woykorzystanie sztucznej inteligencji Al w Google Ads
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